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Die gebiirtige Liibeckerin Irmgard Lafrentz macht mit ihrer Agentur Globalpress
Connection weltweit Schlagzeilen fiir die Hightech-Firmen des Silicon Valley.
Seit mehr als 15 Jahren verhilft sie amerikanischen Managern zu persoénlichen
Terminen mit der Auslandspresse. lhr Clou: die umgekehrte Pressereise.

rmgard Lafrentz hat bei den

Kommunikationschefs der im

Silicon Valley ansissigen Unter-
nehmen nicht selten den Ruf eines
~Matchmakers®. Kein schlechtes
Image fiir eine PR-Frau, die Jour-
nalisten aus aller Welt ins amernika-
msche Tal der Spitzentechnologie
einfliegt, um sie hier mit der
Geschiiltslithrung  der Hightech-
Firmen zusammenzubringen.

Pressereise einmal andersrum:
Anstatt die Geschiftsfithrung kreuz
und quer durch Europa oder Asien
von einem Pressetermin zum
niachsten zu hetzen, machen sich
die Journalisten aul den Weg. Mit
ithrem Konzept der
umgekehrten Pres-
sereise hat die ge-
biirtige Liibeckerin
eine Marktliicke fiir
sich entdeckt. Seit
Griindung  ihrer
Agentur  Global-
press Connection
1986 hat sie hun-
derten von US-Fir-
men dabei geholfen, Pressepriisenz
in Ubersee zu etablieren.

Bedarf an Hightech-PR Als
Lafrentz ihrem Mann vor mehr als
20 Jahren in die Staaten [olgte,
fiel der ehemaligen Marketingma-
nagerin sehr schnell der Bedarf an
kosteneffektiver internationaler PR
in den Hightech-Firmen auf: ,Die
Nachfrage nach Hightech-Produk-

»Das Prinzip ,Think die
global, act local wird
viel propagiert, aber

selten umgesetzt.”

Irmgard Lafrentz,
Globalpress Connection

ten aus den USA war da, aber um
Branding und PR in Ubersee aktiv
zu unterstiitzen, mussten Firmen
enorm viel Zeit und Geld fiir Presse-
reisen aufbringen”, erklirt sie.
~Mithilfe unseres Services kiinnen
Unternehmen zehn Journalisten
aus aller Welt in zwei bis drei
Stunden treffen, statt eine Woche

oder linger unterwegs zu sein.”

Journalisten einfliegen Global-
press Connection fliegt pro Jahr
durchschnittlich 70 Journalisten ns
Silicon Valley, um sie dort zu firmen
internen Pressekonferenzen und
Produkiprisentationen zu beglei
ten. Fiir Flug, Kost
und Logis zahlen
Journalisten
und Verlagshiduser
keinen Cent. Dafiir
kommen die Fir-
men auf, die mit
der Presse lieber im
eigenen Haus spre-
chen, als ins Aus-
land zu fliegen.

Zu den Kunden von Lafrentz
zihlen ,Fortune 500“-Unternehmen
wie IBM oder Hewlett-Packard,
aber auch mittelstindische Betriebe
und kleine Start-ups, die sich neue
Mirkte erst erschlieBen miissen,
Insgesamt sind es rund 300 Fir-
men, darunter auch deutsche mit
Zweigniederlassungen in den USA.
Irmgard Laftrentz rechnet vor, dass
Unternehmen mit einer ihrer Tou-

ren im Vergleich zur traditionellen
Pressereise bis zu 20.000 Dollar
sparen, ganz abgesehen von der
erkauften Zeit.

Volles Programm Fiir emne ein-
wochige Pressereise kann Global-
press maximal 15 Firmen rekrutie-
ren. Das bedeutet fiir die Journalisten
volles Programm mit bis zu drei
mehrstiindigen Pressekonferenzen
pro Tag. Mindestens 8.000 Dollar
miissen die Unternehmen hinblat.
tern, um den eingeflogenen Journa-
listenpulk zu Gesicht zu bekom-
men. Fir die Firmen ist das ein
extrem gutes Investment”, behaup-
tet Lalrentz. ,Pro Unternehmen
bekommen wir im Durchschnitt
sechs bis acht Artikel und bean-
spruchen dafiir gerade mal zwei
Stunden Zeit.*

Fiir Firmen, die weltweit prasent
sein miissen, lost das Konzept der
umgekehrten Pressereise aus Sicht
von Globalpress gleich mehrere
Probleme. Denn neben Zeit und
Geld muss eine Firma die Mittel
haben, mit unterschiedlichen Kul-
turen, Sprachen und iiber verschie-
dene Zeitzonen hinweg zu kommu-
nizieren.

Uberzeugende PR-ldee TPaula

Jones, Leiterin der Kommunikat-

onsabteilung beim Chiphersteller
Tensilica, zihlte zu den ersten Kun-
den von Globalpress. \Mit meiner
damaligen Firma VLSI Technology
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waren wir die allerersten, die sich
fiir eine Pressereise angemeldet
hatten®, erinnert ste sich. ,,Die Idee
war neu, aber sehr iiberzeugend *
1986,

Agentur noch immer tren. Wir

Das war Heute 1st sie der
buchen ausgewihlte Touren, die
die fiir uns wichtige
Presse in die UUSA
bringen. Wenn das
Matching stummt
und man Kontakte
zu den richtigen
Journalisten  aul-
bauen kann, zahlt
sich die Investition
langfrisug aus.”

Allerdings warnt
Jones, dass das Konzept nicht im
mer geeignet sei: L Ein Unterneh
men muss etwas zu sagen haben.
Um nur hofliche Floskeln auszu
tauschen, ist die Zeit zu schade *
Voraussetzung sei auch, dass eine
Firma bereits Verkaufsstellen in der
Zielregion habe, meint sie.

Von 1986 bis heute hat Global-
press Connection mehr als 125
Pressetouren organisiert. Wihrend
die Agentur in den Boomzeiten bis
zu zehn Reisen im Jahr anbot, ist
es heute wesentlich schwieriger,
den Unternehmen etwas von ihrem
PR-Etat abzuzwacken. Um im Ren-
nen zu bleiben, gilt es, Themen mit
viel Fingerspitzengefithl auszuwih-
len. Man miisse seiner Zeil immer
ein bisschen voraus sein und bei
Analysten und Journalisten vorfiih-
len, welche Trends in der Branche
gerade diskutiert wiirden, erklart
Lafrentz.

Kontakte als Kapital Gute Kon-
takte sind das Kapital von Global-
press, ebenso wie hoch qualifizierte
Mitarbeiter. Die seien im Einzugs-
gebiet von San Francisco und Sili-
con Valley jedoch schwer zu fin-
den, bedauert die Agenturchefin.
Dafiir schieBen im bekanntesten
Tal Amerikas stindig neue Start-
ups aus dem Boden, die nicht sel-
ten daraul spekulieren, von einer
groBeren Firma fir viel Geld auf
gekauft zu werden - eine ideale
Vorraussetzung fiir kreative DPR-
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»Wenn man Kontakte
zu Journalisten
aufbauen kann,

zahlt sich die
Investition aus.“

Paula Jones, Tensilica

Berater. Nicht umsonst hat fast je-
des internationale Agenturnetzwerk
mindestens eine Niederlassung in
Silicon Valley oder Umgebung.

Globalpress zihlt mit einem
Honorarumsatz von jihrlich zirka
1,2 Millionen Dollar zu den kleine-
ren PR-Boutiquen.
Von dem vierkopli-
gen, iiberwiegend
deutschstimmigen
Team ist Einsatz ge-
fordert: ,Was uns
Européern hier zu-
gute kommt, ist der
Sinn fiir das Prakt-
sche, das strikte Or-
ganisieren”, meint
Lafrentz. Das Prinzip Think glo-
bal, act local’ wird von vielen pro-
pagiert, aber selten umgesetzt.*

Im Geschift bleiben bedeutet
fiir sie auch, sich den wandelnden

Bedingungen anzupassen. Und so
stellte die PR-Expertin die Agentur
im Lauf der Jahre breiter auf:
Urspriinglich nur auf europiische
Presse spezialisierl, firmierte sie
zunichst unter dem Namen Euro-
Doch schon
auf Kunden

press Cf_'ln nection.

1995 lie Lafrentz

USA i

wunsch die erste asiatische Dele-
gation einfliegen,

LDie ersten Touren aus Fernost
waren eine riesige Herausforde-
rung®, berichtet sie. ,Wir konnten
uns ohne Ubersetzer last nur per
Zeichensprache  verstindigen.”
Trotzdem stieg die Nachfrage an
Japan,
China, Korea und Taiwan. Aus

Pressedelegationen  aus

Europress Connection wurde Glo-
balpress Connection.
Auf neuem Kurs Heute befin-
det sich die Agentur einmal mehr
auf neuem Kurs. Nach mehr als
100 Pressereisen sei sie reif fiir eine
nene Herausforderung gewesen,
sagt Lafrentz. Die scheint sie gefun-
den zu haben; Zusitzlich zu Presse-
reisen bielet Globalpress seit zwei

Jahren als neues Format mehrti-

gige Konferenzen zu Themen an,

Globea !prv.%
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die die Hightech-Branche bewegen
- echte Gipfeltreffen.

Der bislang dritte  Electronics
Summit* - nach Agenturangaben
der weltweit groBte Event dieser
Art fiir die Elektronikindustne -
fand dieses Jahr Lnde Februar

statt, Globalpress lotste mehr als

45

Das Team von
Globalpress
Connection um
Irmgard Lafrentz
(2. von rechts).
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Nutzen die
Konferenzen als
Infobérse:

die Journalisten
Luke Collins,
{links) und
Alfred Yollmer.

nen die Highlights der Konferenz:
Um so viele Meinungen von un-
terschiedlichen Firmen einzuholen,
miisste ich sonst endlose Telefonate
fithren*

Alfred Vollmer, der aus Deutsch-
land fir die Zeitschrift Elektronik
Industrie nach Monterey reiste, hat
sowohl Gipfel als auch Pressereise
schon einmal mitgemacht, Der
Summit st eine gute Gelegenheit,
die Firmen im unmittelbaren Wett-
bewerbsumfeld zu sehen®, urteilt
er. Die Pressereise sei im Vergleich
dazu schon wesentlich anstrengen-
der, weil man stdndig unterwegs
sei,

Gute Unterhaltung Zweifellos
bietet der Gipfel vom Jetlag ge-

50 _Jollt'nallstell aus  msgesamt
14 Nationen in den Kiistenort
Monterey am Highway 1. Finf
Tage lang diskutierten die Medien-
vertreter mit mehr als 30 verschie-
denen Sponsoren das Thema ,The
Era of Convergence* (Die Ara der
K(m\*t—‘l'genz'!-.

Unternehmen zahlen Bei die-
sen speziell an den Bediirfnissen
der Presse ausgerichteten Konfe-
renzen sind es wieder die Unter-
nehmen, die fiir simtliche Unkos-
ten aufkommen. Allerdings sind

die Sponsoringmoglichkeiten viel-
faluger. Neben Pressekonlerenzen
und Firmenprasentationen kénnen
die Firmen Keynotes, Podiumsdis-
kussionen, Interviews und ausgefal-
lene Networking-
Events buchen.

Fir den Briten
Luke Collins, der
fiir den Economist
und mehrere Fach-
zeitschriften  wie
Embedded  Systems
schreibt, sind die
Podiumsdiskussio-

»,Um so viele
Meinungen von
Firmen zu bekommen,
miisste ich endlos
telefonieren.“

Luke Collins, Journalist

plagten Journalisten ein komfor-
tableres und abwechslungsreiches
Programm. So liell die Agentur am
Erdoffnungsabend der diesjihrigen
Tagung eine Unterwassershow im
Aquarinm von
Monterey  veran-
stalten. Fur die
Sponsoren des
Abends entrollten
Taucher dabei ein
Firmenbanner -
umschwirmt  van
kleinen Haien.

Anne Massenkeil B

PI1OGOZN

Das Magazin der Kommunikationsbranche
36. Jahrgang

Herausgeber:

Hans Theo Rommerskirchen
Chefredakteur:

Thomas Rommerskirchen

Telefon: 02228 /93 11 43

E-Mail: roki@rommerskirchen.com
Redaktion:

Katharina Skibowski (verantwortlich)
Christina Ullrich (cu), Wolf-Dieter Riihl (rii),
Anne Villwock (av)

Telefon: 0 22 28 /93 1] 23

Telefax: 022 28 /93 11 37

E-Mail: prmagazin@rommerskirchen.com
Redaktionsassistenz:

Telefon: 022 28 /93 11 50
Korrespondenten:

Hendrik Bebber (beb), GB,

00 4412 25/85 B4 90

Heike Schmidt, F, 00 33/ 1 / 43 49 56 10
Silke Tittel (sit), [ISA, 001 7 818 7/ 3 43 87 90
Titelbild; Jirgen Engler

Service-Telefon: 02228 /931167

46

Produktion:

Peter Bockermann

Telefon: 0 22 28 /93 11 42

E-Mail: produktion@rommerskirchen.com

Verlag:

Medienfachverlag Rommerskirchen GmbH
Mainzer Strafle 16-18

53424 Remagen-Rolandseck

Telefon: 02228 /931 -0

Telefax: (02228 /93 11 49
Anzeigenabteilung:

Christina Nolte

Telefon: 02228 /93 11 71

Telefax: 022 28 /93 11 35

E-Mail: anzeigen@rommerskirchen,com
Stellenmarkt und Rubrikanzeigen:
Esther Floter

Telefon: (22 28 /93 11 31

Telefax: 02228 /93 11 G4

E-Mail: stellenmarkt@rommerskirchen.com
Anzeigenpreisliste:

Zur Zeit ist die Anzeigenpreisliste Nr. 25 giiltig.
Vertrieb:

Inneke Koch

Telefon: 0 22 28 / 93 11 67

E-Mail: vertneb@rommerskirchen.com

Jahresabonnement:

€ 181,50 zzgl. Veersand.

DPRG-PRVA-Mitglieder € 148,00 zzgl. Versand.
Smdenten Abonnement € 48,00 zzgl. Versand.
Kiindigung 3 Monate zum Kalenderjahresende

Im Falle hiherer Gewall keinerlei Ersatzanspriiche

Bankverbindung:

Volksbank Koblenz Mittelrhein G
Kemto-Nr. 7166530000

BLZ 570 904 00

Verlag Rommerskirchen AG
Dufourstrasse 80, CH-8034 Ziirich
Tel, (0 41/ 1/ 382 38 57

Fax: 00 41 /1 / 383 58 17

Druckerei:
L. N. Schaffrath GmbH
Mirkiweg 42-50, 47608 Geldern

Erfiillungsort: Bann
ISSN-Nummer: 0342-8702

Druckauflage:

1. Quartal 2004; 4.041

Die Deutsche Post 4400 gibe the bebammi Anschrifienindenmgen an den Virlag
weiter. Den Besimmungen der Postdjont- Datenachutzverordmng vom |, 7 198

eitgprechend seteen wir The Eimverstilodnis vorns, e s denn, Sl legen inaee
hally vom vier Woches ach Encheinen Widerspruch sin

prmagazin | 4 {2005



